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Hipermarkety nie zabity matych niezaleznych
polskich sklepow. | juz nie zabijg

- Wbrew powszechnym przewidywaniom mate niezalezne polskie sklepy
detaliczne przetrwaty zagrozenie ze strony sklepow wielkopowierzchniowych.
Teraz trend sie juz odwrocit. Mate sklepy rosng w site, najgorsze majq juz za sobq

- twierdzi Luis Amaral, prezes Grupy Eurocash

- To co jeszcze niedawno wydawato sie realne, czyli zanik sklepow matego
formatu,0 powierzchni do 300 metrow kwadratowych, nie ma migjsca.
Odwrotnie. Mysle, ze najgorsze lata mamy juz za sobq. Ten frend widac tez
w Europie Zachodniej - przekonywat w czasie poniedziatkowe] konferenciji

prasowej zorganizowanej przez Eurocash i Polskg I1zbe Handlu Luis Amaral.

Mali majq sie dobrze

. badan, ktére przeprowadzity obie organizacje wynika, ze udziat
sklepdw matego formatu w sprzedazy zywnosci w Polsce przekracza 43 proc.
Za nimi sg dyskonty, ktére opanowaty niemal 1/3 tego rynku. Dopiero za nimi

supermarkety i hipermarkety.

Co wiecej, pod wzgledem tempa wzrostu wartosci sprzedazy, sklepy
matoformatowe radzqg sobie zdecydowanie lepiej niz hipermarkety. W ciggu
12 miesiecy, liczonych do maja 2017 r.,, warto$¢ sprzedazy w sklepach
matoformatowych wzrosta o blisko 3 proc. lepiej wyglgdato to tylko
w dyskontach - wzrost o niemal 6 proc. Tymczasem hipermarkety odnotowaty

lekki spadek wartosci sprzedazy.
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- Cho¢ liczba matych sklepow spada, to z rynku znikajq przede wszystkim
te najmniejsze, o powierzchni do 40 metrow kwadratowych - mowit Luis Amaral.
Poza tym - jego zdaniem - jakos¢ sklepow matoformatowych poprawia sie.
A najbardziej dynamicznie rozwijajq sie sklepy o powierzchni od 100 do 300

metrow kwadratowych.

- tgczenie sie sklepow matoformatowych w sieci to widoczny trend -
mowit prezes Eurocash. - Dzieki temu wtasciciele sklepdw detalicznych majq
fakq sama sie¢ dostaw jak duzi gracze. Czesto nawet lepszqg - dodat.
Jego zdaniem to pozwala wtascicielom matych sklepdw skutecznie walczyc

z duzymi.

Kim jest polski sklepikarz

Eurocash i Polska lzba Handlu pokazaty tez wynika badan na temat
profilu polskiego sklepikarza. Okazuje sie, ze statystycznie jest to mezczyzna
w wieku 41-50 lat, z wyksztatceniem Srednim lub wyzszym. Jest aktywny
zawodowo od ponad 20 lat, handlem detalicznym zajmuje sie od ponad 5 Iat.
Ale mezczyzni nie zmonopolizowali rynku. Co trzeci sklep prowadzqg kobiety.
Co drugi wtasciciel prowadzi co najmniej 2 sklepy. A 12 proc. ma wiecej
niz 5 sklepow. Coraz czesciej na rynek wchodzqg tez mtodzi. Ponizej czterdziestki
majg wtasciciele niemal 30 proc. sklepdw. Ponad 10 proc. nalezy do oséb

w wieku powyzej 60 lat.

Blisko 1/5 wtascicieli planuje uruchomienie kolejnego sklepu w ciggu

12 miesiecy. Przeszto potowa z nich chce to zrobi¢ w modelu franczyzowym.

Wsirdéd powodow zatozenia sklepu najczesciej wskazujg chec bycia na swoim

(28 proc.), perspektywe lepszych zarobkdw (15 proc.) i przejecie istniejgcego



biznesu (14 proc.). Duza grupa przedsiebiorcow zdecydowata sie
na prowadzenie sklepu w okresie przemian ustrojowych w latach 90-tych XX
wieku. Dlatego wsrdd sklepikarzy jest juz wielu sukcesorow, ktorzy przejeli biznesy

rodzinne.

Ponad potowa detalistow uwaza, ze sklep dziatajgcy na rynku lokalnym
pozwala zbudowac Dbliskie relacje z klientem. Ponadto zwieksza dostep
do szerokiego wachlarza produktow, jest miejscem spotkan spotecznosci

lokalnej, daje miejsca pracy.

Pozytywnie na rozwdj firmy wptywa dobra oferta, dobre relacje z klientami,
nowoczesny format sklepu. Przeszkody to: wzrost konkurenciji, rosngce koszty
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zmiany w prawie dotyczgce handlu.
Blisko 6 proc. badanych jako przeszkode w prowadzeniu swojego biznesu
wskazato problemy ze znalezieniem pracownikéw. Tylko 2 proc. obawia sie

rozwoju e-sklepow.
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