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Marki gniazd i tacznikdéw wymieniane przez elektroinstalatorow
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Raport z badania elektroinstalatorow
dla producentow gniazd i tacznikow

Gniazda i taczniki: trendy do 2025,
rozpoznawalnos¢ marek, aktualne
kryteria wyboru, zrodta informaciji,
prognozy zlecen na ten rok.
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Aktualny gtos elektroinstalatoréw - grupy docelowej ksztattujacej

rynek gniazd i tacznikéw
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Z badania dowiesz sie m.in.:

Jakich informacji oczekuja elektrycy od producentow? Jakie sa dzis kryteria wyboru marek? Ktére marki i

za co wyrozniaja sie na rynku? Jakie sa trendy do 2025 roku?

Jakiej sytuacji w zleceniach spodziewaja sie na 2024 rok? Z jakich zrédet informacji korzystajg — co sie

zmienito i w jakim kierunku?

Staz respondenta w zawodzie elektroinstalatora
Powyzej 21 lat | NN 55.7%
16-20 lat I 16,8%
11-15lat [l 14,5%
6-10lat [l 10,2%

2-5lat | 2,8%

Na jakich obiektach wykonuje prace
Budownictwo indywidualne,
: . I 0.0
mieszkania, domy prywatne
Bud ict ieszkani
uaownictwo mieszkaniowe _ 44’20/0
(deweloperzy)
Obiekty uzytecznosci 0
(biurowce, szkoty, hotele) _ 33,0%

Nie sumuje sie do 100
Prze myst - 27’0% proc., wielokrotna

odpowiedz

= Ogoélnopolskie badanie wykonane na probie
n=400 firm elektroinstalacyjnych.

= Technika CATIl: wywiady telefoniczne
z elektrykami, z ktérych ponad 90% ma staz
w zawodzie 10 lat, wspoétdecydujacych
lub wytacznie decydujacych jaka marka
bedzie montowana na obiekcie.

= Gtos firm duzych, mikro, matych i Srednich.
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MODUL 1. SYTUACJA W BRANZY ELEKTROINSTALACYJNEJ, TRENDY W GNIAZDACH
| tACZNIKACH. 3

] Ocena aktualnej sytuacji w branzy elektroinstalacyjnej
] Prognoza zlecen dla elektrykow na caty 2024

B Trendyw gniazdachitacznikach do 2025

MODUL 2. KOMUNIKACJA MARKETINGOWA MAREK: ROZPOZNAWALNOSC MAREK
GNIAZD | LACZNIKOW, WYROZNIKI. 7

Znajomos¢ spontanicznai wspomagana marek gniazd i tacznikéw - cz. 1
Znajomos$¢ spontanicznai wspomagana marek gniazd i tacznikéw - cz. 2
Producenci gniazd i tacznikéw wyrézniajacy sie na tle innych

Cechy wyrézniajacych sie producentéw gniazd i tacznikéw: Kontakt Simon, Berker

Cechy wyrézniajacych sie producentow gniazd i tacznikow : Legrand, Hager

MODUL 3. PRAKTYKI ZAKUPOWE ELEKTRYKOW: KRYTERIA WYBORU, WIZERUNEK
NAJPOPULARNIEJSZYCH MAREK 14

B Najwazniejsze czynniki wyboru gniazd i tacznikéw

B Jakwyglada decyzyjnos$¢ przy wyborze marki gniazd i tacznikéw — elektroinstalatora

klient?
taczenie ré6znych marek gniazd i tacznikow

Potencjat marek gniazd i tacznikéw na podstawie wybieralnosci i spontanicznej
znajomosci

B Konkurenciwobec marek gniazd i tacznikéw pierwszego wyboru a ich znajomos¢
spontaniczna

Miejsca montazu najczesciej wybieranych marek
Bezposredni konkurenci dla najczesciej wybieranych marek

Wizerunek najczesciej kupowanych marek gniazd i tacznikéw

Cechy wyrézniajacych sie producentéw gniazd i tacznikéw : Gira, Schneider Electric

Wizerunek marki Kontakt Simon
Wizerunek marki Berker
Wizerunek marki Legrand

Wizerunek marki Hager

Wizerunek marki Ospel

MODUL 4. MIEJSCA, W KTORYCH ELEKTROINSTALATORZY SZUKAJA
INFORMACJI O GNIAZDACH | tACZNIKACH (ZRODLA). 28

Zmiany w preferowanych zZrédtach informacji o nowosciach branzowych
Rola tradycyjnych zrédet informacji o nowosciach branzowych

Rola nowoczesnych Zrédet informacji o nowosciach branzowych - cz. 1

Rola nowoczesnych zrédet informacji o nowosciach branzowych - cz. 2

Dopasowanie oferty gniazd i tgcznikow

Miejsca zakupu gniazd i tgcznikow

MODUL 5. PROFILE, CZYLI CECHY OGOLNE GRUPY DOCELOWE)
ELEKTROINSTALATOROW (FIRMY) 32

] Profil zakupowy typowego elektroinstalatora gniazd i tacznikéw

B Cechywyrdzniajgce grupy docelowej: Legrand, Berker, Schneider Electric,

Hager
| Cechy wyrdzniajace grupy docelowej: Viko by Panasonic, Kontakt Simon,
Karlik, Gira
METODOLOGIA BADANIA 39
INFORMACIJE LICENCYJNE 40
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Jak kupi¢ raport? Wystarczy wysta¢ zamowienie - link ponizej
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Raport z badania elektroinstalatoréw
dla p 6w gniazd i 6

Gniazda i tagczniki: trendy do 2025,
rozpoznawalnos¢é marek, aktualne
kryteria wyboru, Zrédta informaciji,
prognozy zlecen na ten rok.
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KORZYSCI ZAKUPU RAPORTU Z OMOWIENIEM

Raport PDF z eksperckim
omowieniem wynikow

przez badaczy dostep on-linew
cenie:

4.500 PLN +VAT

5
‘ @' Link do zaméwienia
Dodaj do KOSZYKA

v’ Interpretacja $wiezych danych z badania - nie musisz czytaé wystarczy przestuchacé
omowienie i juz wiesz co sie dzieje w grupie docelowe;.

v' Odniesienie poréwnawcze do poprzedniego raportu z badania gniazd i tacznikéw -
wiadomo, ktére zmiany sa wazne, co oznaczajg. Konkretne wsparcie marketingu

i sprzedazy.

v Nieograniczony dostep do oméwienia badania on-line rok od publikacji

v' Mozliwos$¢é wspodlnej pracy na wynikach raportu w wigkszym gronie 0sdéb z rdéznych

departamentow.

v/ Raport do wtasnego wykorzystania; do prezentacji z klientami, spotkan wewnetrznych,
konferencji, eventow, szkolen sprzedazy czy marketingu.
v’ Gtos reprezentatywny dla catego rynku firm instalujgcych z profesjonalnego badania na

probie n=400.

(R ClickMeeting

Publikacja: 01. 2024
Stron: 40
Dostawa: elektronicznie PDF

+Link do platformy Click
Meeting (dostep roczny od
momentu publikacji

do 01.2025)

Jezyk: polski

Cena licencji krajowe],
niewytacznej.

Pytania do raportu?

Tel. 7173369 24
raporty@keralla.pl
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http://www.keralla.pl/pl/zamow-raport-managerski
https://www.keralla.pl/raporty/kup-raport-dane-do-faktury
https://www.keralla.pl/raporty/kup-raport-dane-do-faktury

Zapowiedzi kolejnych raportow z pokrewnych badan
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Rozdzielnice i obudowy,, Raport z badania elektroinstalatorow

dla producentdw.

»1rendy w rozdzielnicach i obudowach do 2025.
Rozpoznawalnosé marek, aktualne kryteria wyboru,
wyroézniajacy sie producenci, sytuacja w branzy”.

Wiecej na: www.keralla.pl/raportygotowe

Wydawca: Keralla Research

Aleja Kasztanowa 3a-5, 53-125 Wroctaw Biuro: (+48) 71 733 69 24

raport

keralla.pl www.keralla.pl
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